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4. IMPULSO Y CONTROL DE LA ACCION DE GOBIERNO

463. Preguntas para respuesta escrita

PE/004193-03 Contestacion de la Junta de Castilla y Ledbn a la pregunta para
respuesta escrita formulada por el Procurador D. Juan Luis Cepa
Alvarez, relativa a Programa Autonémico Especifico para la
Modernizacion y el Desarrollo Rural sobre Campanas de Comunicacion
y Promocién, publicada en el Boletin Oficial de estas Cortes, n.° 244,
de 27 de mayo de 2013.

PRESIDENCIA

De conformidad con el articulo 64 del Reglamento de las Cortes de Castilla y Ledn, se ordena
la publicaciéon de la Contestaciéon de la Junta de Castilla y Ledn a la pregunta para respuesta
escrita formulada por el Procurador D. Juan Luis Cepa Alvarez, PE/004193, relativa a Programa
Autondmico Especifico para la Modernizacion y el Desarrollo Rural sobre Campafas de
Comunicaciéon y Promocion, publicada en el Boletin Oficial de estas Cortes, n.° 244, de 27 de
mayo de 2013.

En la sede de las Cortes de Castilla y Ledn, a 13 de diciembre de 2013.

LA PRESIDENTA DE LAS CORTES DE CASTILLA Y LEON,
Fdo.: Maria Josefa Garcia Cirac

Pregunta Escrita PE/0804193 formulada por el Procurador D. Juan Luis Cepa Alvarez,
del Grupo Parlamentario Socialista, relativa al Programa Autonémico Especifico para
la Modernizacién y el Desarrollo Rural 2007-2013 sobre Camparnas de Comunicacién y
Promocion.

En respuesta a las cuestiones planteadas en la pregunta escrita arriba
referenciada, le informo lo siguiente:

Se ha ejecutado el 48% del presupuesto previsto para el total de las anualidades.

Las actuaciones llevadas a cabo hasta la fecha son las siguientes:

e

Establecimiento de un nuevo posicionamiento entorno al concepto base “sabor
como mejor argumento para expresar la calidad y que mejor maneja el codigo del
consumidor, a la vez que aporta sinergias y coherencia en comunicacion con la imagen
y posicionamiento de la Comunidad. En agosto de 2008, la Consejeria de Agricultura y
Ganaderia convocé un concurso para el disefio de la Marca de Garantia “Castilla y Leon.
Tierra de Sabor”. La Marca de Garantia “Tierra de Sabor”, la imagen asociada a ésta
y su Reglamento de uso fueron presentados a los medios de comunicacién con fecha
23 de febrero de 2009. Con fecha 18 de marzo del mismo ano, la Marca fue presentada
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a la industria agroalimentaria y al sector en general, en el marco de la Feria Alimentaria
de Valladolid.

Establecimiento de una nueva creatividad de campafia a nivel nacional basada
en el concepto anterior y la actualizacién y evolucion del disefio del distintivo de calidad
de los productos agroalimentarios de Castilla y Ledbn amparados bajo cualquiera de las
mas de 50 figuras de calidad reconocidas, incluidas también los productos de calidad de
origen cooperativo.

En el afio 2009, se diseid una campana de creatividad a nivel nacional asociada
a la Marca Tierra de Sabor nacional, totalmente novedosa, moderna e innovadora.

Esta campana estuvo dirigida al publico consumidor de alimentacién y su objetivo
fue ocupar el espacio propio de una marca de productos locales, con identidad de origen:
productos con valores asociados a la Historia y a la tradicion.

La campafia publicitaria de “Tierra de Sabor” se desarroll6 en las siguientes fases:
— Primera fase:

Se desarrollé en los meses de abril y mayo de 2009 y corrié a cargo de medios
televisivos de ambito nacional, publicidad exterior (con cerca de 700 autobuses
en toda Espana), Internet, prensa y radio, con 6ptimos resultados de cobertura
para cubrir los distintos objetivos de comunicacion.

Esta campafia de lanzamiento de la nueva marca de productos agroalimentarios
de Castilla y Ledn obtuvo resultados y eficiencia muy significativos, tanto en
lo que se refiere a la transmisién de la notoriedad de la propia marca entre
los consumidores o publico objetivo como por su aceptacion y resultados para
el sector: segun el seguimiento realizado por una empresa externa, los datos
de cobertura en television alcanzaron un 90,1%, es decir, el lanzamiento de
la marca a través de este medio fue seguido por la practica totalidad de la
poblacion a la que se destinaba, lo que supone casi 9 millones de personas.

— Segunda fase:

Se centré inicialmente en la promocion especifica de productos que se
consideraron en crisis, tales como el lechazo, la patata y las hortalizas
de calidad de Castilla y Leon. Para ello, se utilizaron diversos medios de
ambito nacional, tales como cadenas de televisién, (tanto generalistas como
tematicas), prensa escrita y radio a nivel nacional.

Esta campana de promociéon de productos especificos se complementé con
otra campana promocional genérica, que incluyé actuaciones de ambito
nacional, regional y local en televisién autonémica de Castilla y Ledn, radio y
prensa escrita regionales.

Por otro lado, entre las formulas probadas para obtener una adecuada difusién
de nuestra oferta, se han manifestado utiles la realizacién de concursos, por lo que
se pretende continuar con la organizacién de los Premios Zarcillo, se abordara la
internacionalizacién de los Premios Cincho de quesos y se pondra en marcha el primer
concurso nacional de jamaon.
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Cabe destacar al respecto lo siguiente:

— En los primeros meses del 2009, se llevd a cabo una nueva edicién de los
Premios Zarcillo. El elevado niumero de muestras presentadas al certamen
(un total de 3.099) lo convirtieron en el segundo concurso internacional de
vinos mas importante a nivel mundial.

El hecho de que en 2011 se celebraran elecciones autondmicas, afiadido a la
desfavorable situacion econdmica actual, aconsejaron posponer la edicion de
los Premios Zarcillo correspondientes a 2011.

En 2013, bajo la premisa de estrictos criterios de austeridad y racionalidad
de costes, se ha celebrado de nuevo el concurso de cata de vinos Premios
Zarcillo, correspondiente a su XV edicion Nacional y VII internacional. Al
concurso, que se ha desarrollado durante los dias 21 a 24 de mayo, fueron
presentadas 1.819 muestras procedentes de 20 paises, posicionandose como
el primer concurso internacional celebrado en Espana en cuanto a numero
de muestras presentadas (por delante de Bacchus) y el quinto certamen
a nivel mundial de los concursos patrocinados por la OIV (Organizacion
Internacional de la Vifia y el Vino). Los magnificos resultados obtenidos por las
bodegas de Castilla y Ledn, con cerca del 50% de los galardones concedidos,
demuestran la confianza del sector vinicola de nuestra regién en este concurso
y la creciente importancia que se le concede desde el punto de vista de la
promocion de los caldos.

— En cuanto a los Premios Cincho, después de seis ediciones en las que las
convocatorias y organizacion han tenido rango nacional, se ha considerado
conveniente dar el salto y llevar a cabo la convocatoria a nivel internacional,
aprovechando el reconocido prestigio que han conseguido entre el sector, con
el objetivo de promocionar la produccion quesera de Castilla y Ledn.

Asi, en 2008 se celebré la séptima edicién de los Premios Cincho, en la que
por primera vez participaron otros paises. En esta edicion, se presentaron
un total de 644 muestras, provenientes de 6 seis paises; estas cifras pueden
considerarse un éxito, puesto que a certdmenes de similares caracteristicas,
como el concurso “Los mejores Quesos de Espafia”, se presenta una media de
300 muestras.

En 2010 se volvieron a convocar estos premios, de nuevo con caracter
internacional y con enorme éxito: concurrieron un total de 847 muestras (lo
que supone un incremento de mas de un 30% respecto a la edicion de 2008),
procedentes de 13 paises de Europa y América.

— Por ultimo, la grave situacion de crisis econdmica general ha motivado el
aplazamiento temporal de la puesta en marcha del primer concurso nacional
del jamédn.

Asimismo se potenciara la participacion de todas las figuras de calidad alimentaria
entre los principales certamenes feriales monograficos del sector como foro de encuentro
entre productores y distribucion.
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Desde 2008, la Consejeria de Agricultura y Ganaderia ha estado representada
en los principales certamenes feriales monograficos del sector agroalimentario a nivel
nacional: Alimentaria de Barcelona, Salén del Gourmet, Fenavin y Fruit Atracttion.

Asimismo, desde dicha fecha hasta el dia de hoy, la suma total del numero de
Consejos Reguladores de DOP/IGP y Asociaciones titulares de Marcas de Garantia de
productos agroalimentarios que han participado en los referidos certdmenes ascendié
a 332, con una ocupacion total acumulada de mas de 17.260 m?2 de exposicion.

Por dltimo, se estableceran “programas de fidelizacion” dirigidos principalmente
a prescriptores de notoriedad internacional y ‘“viajes de familiarizacion” de periodistas
especializados y distribuidores.

Las acciones mas destacadas en relacion con esta actuacion concreta son las
siguientes:

— En el jurado de los premios Zarcillo y Cincho intervienen periodistas
especializados de cada sector; estos profesionales participan ademas en visitas
a las industrias agroalimentarias que se consideran mas representativas, tanto
por su volumen como por la calidad de los productos, convirtiéndose de esa
forma en prescriptores de los productos de Castilla y Leon.

— Wine Tour Castilla y Ledn: misiébn comercial cuyo objetivo es que empresas
importadoras internacionales tengan un contacto directo con las bodegas
de Castilla y Leodn interesadas en exportar sus vinos. Estas empresas
importadoras especializadas en la distribucion y comercializacion de vinos de
alta calidad en el mercado internacional procedentes de Brasil, China, Corea,
Japén, Malasia, Méjico, Rusia, Singapur, Estados Unidos y Vietham han podido
conocer directamente la variedad, tanto en cantidad como en calidad, del
sector vitivinicola de Castilla y Leon.

— En cuanto a programas de fidelizacion, cabe destacar el proyecto denominado
“Carro de quesos”, desarrollado desde abril de 2010 hasta marzo de 2011;
para esta accién fueron seleccionados 37 restaurantes de todas las provincias
de Castilla y Ledn y también de Madrid, a los que se les facilité un carro
promocional de quesos con la condicion de que, durante un afio natural,
ofrecieran cinco variedades de queso de Castilla y Ledn a los comensales de
su establecimiento.

Valladolid, 12 de diciembre de 2013.

LA CONSEJERA DE AGRICULTURA Y GANADERIA,
Fdo.: Silvia Clemente Municio.
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